Mutter Natur lidt das iPhone

Seit kurzem ist der erste
Deutschschweizer Shop
fiir stylische Okoprodukte
online. Die nachhaltigen
Produkte verschonern
und erleichtern den Alltag.

Von Christoph Trésch

Zu blod: Man ist unterwegs zur Liege-
wiese und plotzlich ist der Akku des
" Handys leer. Dabei wiren noch ein paar
_ wichtige Telefonate angestanden. In die-
sem Fall ist ein Ladegerat, das mit Solar-
energie, Wind oder eigener Muskelkraft
betrieben wird, die rettende Losung.
Und schont dazu die Umwelt.

Der erste Onlineshop der Deutsch-
schweiz fiir 6kologische Designprodukte
ist seit dem 14. Juli in Betrieb. Unter den
bisher rund 120 Artikeln von Rrrevolve.
ch befinden sich neben diversen Lade-
geriten auch T-Shirts, Taschen, Kiichen-
geriite, Espadrilles und Kondome - na-
titrlich alles aus machhaltiger Produk-
tion, umweltschonenden Materialien
und garantiert «sweatshop free», also
. ohne Kinderarbeit und zu fairen Preisen
hergestellt. Den Versand der Produkte
erledigt der Logistikpartner Verein
Drahtzug, der zusammen mit der Psych-
iatrischen Universitdtsklinik Arbeits-
plitze fiir psychisch Beeintrachtigte
schafft.

' Keine Birkenstock-Okologie

Webshop-Betreiber Sebastian Lanz will
mit seiner Idee, Nutzen und Design zu
verbinden, Umweltfreundlichkeit salon-
fihig machen und einem aufgeschlosse-
| nen Publikum zeigen, dass Nachhaltig-
keit nichts mit Birkenstock-Okologie zu
tun hat. Seine Maximen «reduce, reuse
and recycle» sollen dazu anregen, Ab-
fille und Gifte zu reduzieren, Rohstoffe
wiederzuverwenden und neu in Umlauf
zu bringen sowie Energie zu sparen oder
gar selbst zu erzeugen.

Von herkémmlichen Okoliden will

sich Rrrevolve.ch durch sein zukunfts-

orientiertes Sortiment und sein urbanes
Konzept abheben: «Wir wollen nicht mit
erhobenem Zeigefinger auf Leute zuge-
hen, wie es beim Thema Okologie oft der
Fall ist. Nachhaltigkeit soll etwas Positi-
ves sein», erklidrt Lanz, der modisches
Bewusstsein mit 6kologischem Denken
paaren will. «Die Welt geht zwar unter,
aber das ist doch kein Grund, den Hu-
mor zu verlieren», fiigt er augenzwin-
kernd hinzu. «Es ist wichtig, dass unsere
Kundschaft weiss, was sie tragt, und sich
dabei wohlfiihlt».

Deshalb findet man auf der Website
ausfiihrliche Hintergrundinformationen
zu Produkten und Herstellern. Der
Kunde soll zum einen eine Orientie-
rungshilfe auf dem nicht ganz iibersicht-
lichen Markt fiir nachhaltige Produkte
erhalten, zum anderen aber auch sicher-
gehen konnen, dass Bio-Baumwolle ver-

Solarenergie fiirs Handy: Visionir Lanz mit einem seiner Topseller. Foto: Sabina Bobst

arbeitet wurde, wo Bio-Baumwolle

draufsteht. «Auf der Homepage befin-

den sich Videos, die einen Einblick in
die Produktionsverfahren der Hersteller
gewahreny, sagt Lanz. Er werde das In-

formationsangebot laufend ausbauen

und aktualisieren, damit seine Kunden
immer auf dem neusten Stand der Dinge
sind.

Als gutes Vorbild voran

Der Ziircher hat in Winterthur Kommu-
nikation studiert. Die Idee, als Vorbild
voranzugehen und sich fiir einen nach-
haltigeren Umgang mit Abfall und Ener-
gie einzusetzen, kam ihm auf einer In-
dienreise: «Die Abfille landen dort tra-
ditionell auf einem Plastikhaufen hinter

oder vor dem Haus, der am Abend ange-
ziindet wird. Anstatt mich tiber die Um-
weltverschmutzung in Indien aufzure-
gen, iiberlegte ich mir, was ich in der
Schweiz machen kénnte, um der globa-
len Umweltproblematik zu begegnen.» '
In Zukunft will Lanz sein Sortiment ver-
grossern. Der Recycling-Bereich soll
zum Beispiel ausgebaut werden, um On-
lineshop-Besucher zum Wiederverwer-
ten anzuregen und Recycling fiir den
hiuslichen Gebrauch einfacher zu ma-
chen. «Geplant ist auch eine eigene Klei-
derkollektion mit Bio-Baumwolle aus In-
dien. Dort will Rrrevolve.ch mit Pyjamas
und Trainingsanziigen eher im gemiitli-
chen Bereich bleiben.» Andere exklusive
Produkte sollen folgen.



